
АННОТАЦИЯ 

ОП.08 МАРКЕТИНГ В РЕКЛАМЕ 

 

Область применения программы 

Рабочая программа учебной дисциплины ОП.08 Маркетинг в рекламе 

разработана на основе Федерального государственного образовательного 

стандарта (далее – ФГОС) по специальности среднего профессионального 

образования (далее СПО) 42.02.01 Реклама, утверждённого приказом 

Министерства просвещения РФ № 552 от 21.07.2023 

 

Место учебной дисциплины в структуре ППССЗ 
Рабочая программа учебной дисциплины является частью программы 

подготовки специалистов среднего звена (далее - ППССЗ) в соответствии с 

ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама. 

 

Цели и требования к результатам освоения учебной 

дисциплины: 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной 

деятельности применительно к различным контекстам;  

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и информационные технологии для выполнения 

задач профессиональной деятельности;  

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и 

личностное развитие, предпринимательскую деятельность в 

профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финансовой 

грамотности в различных жизненных ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и 

команде;  

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного контекста;  

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, 

демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных российских 

духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации 

межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения;  

ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять знания об изменении климата, принципы 

бережливого производства, эффективно действовать в чрезвычайных 

ситуациях; 



ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на 

государственном и иностранном языках. 

ПК 2.1. Проводить стратегическое и тактическое планирование 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий.  

ПК 2.2. Предъявлять результаты стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий в установленных форматах. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

уметь:  

- проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей; 

- анализировать результаты исследований предпочтений целевых 

групп; 

- проводить сегментирование рынка; 

- принимать решения, направленные на продвижение рекламного 

продукта; 

 В результате освоения  учебной дисциплины обучающийся должен 

знать:  

- задачи, цели и общие требования к рекламе; 

- основные направления рекламной деятельности; 

- виды рекламной деятельности; 

- структуру рекламного рынка.  

 
 

Вид учебной работы  Объем часов  

Объем ОП 78 

Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)   76 

в том числе:   

лекции, уроки 36 

практические занятия  40 

Самостоятельная работа обучающегося (всего)  2 

 

Форма контроля 

Промежуточная аттестация в форме зачета с оценкой в 6 семестре 


