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1. TIACLIOPT PABOYENl TIPOTPAMMBI  YYEBHOM
JACHUTILIAHBI

1.1. O6n1acTh NPUMEHEHUS] TPOTPAMMBI

PabGouas mporpamMma y4eOHON MMCIUIUIMHBI SIBJSETCS YacThiO IPOTrpaMMBbl
MOATOTOBKH CIleMaIuCcTOB cpeaHero 3seHa (ganee — [MIICC3) B cooTBeTCTBUU C
®I'OC no cnenuansHocTH CIIO 42.02.01 Pexnama.

1.2 Mecto yueOHo# nucuunjannbl B cTpykrype HIICC3
JlucuuniauHa  BXOOUT B OO TyMaHUTapHBIH U COLMAIBHO-

YKOHOMHUYECKUU ITUKII.

1.3 lequ wu TpeOoBaHUA K pe3yJbTaTaM OCBOCHHSI Y4eOHOU
TUCHMILTHHBI

W3ydyeHne JAMCUMIUIMHBI HAampaBieHO Ha (GOpPMUPOBAHHE OOIIMX
KOMIIETEeHIINIi, BKIIFOYAIOIIUX B CC0S CIIOCOOHOCT:

OK 1. IloHuMaTpe CyIIHOCTh U COLMAJIBHYI0 3HaYUMOCTb CBOEH OymyIiei
npodeccun, MposIBIATH K HE YCTOMYMBBINA HHTEPEC.

OK 2. Opranu3oBbiBaTh COOCTBEHHYIO JAESTEIbHOCTb, BHIOUpATh THUIIOBBIE
METOJbl U CIOCOOBI BBINOJHEHHS] MPO(EeCcCHOHANBHBIX 3a7ady, OLEHUBAThb HX
() PEKTUBHOCTD U KA4E€CTBO.

OK 3. [IpyruMars peuieHus B CTaHAAPTHBIX U HECTAHAAPTHBIX CUTYalUsAX U
HECTH 32 HUX OTBETCTBEHHOCTb.

OK 4. OcyuiecTBasTh MOMCK M UCIIOJIb30BaHUE MH(OpMALUU, HEOOXOAUMON
U1t 3 PEKTUBHOTO BBINOJHEHUS MPO(PECCHOHANBHBIX 3a]1a4, TPO(PECCHOHATIBHOTO
Y JIMYHOCTHOTO Pa3BUTHSL.

OK 5. HUcnonb3oBath HHGHOPMAIIMOHHO-KOMMYHHUKAIIMOHHBIE TEXHOJOTUH B
npohecCuOHANBHOMN NesSTENbHOCTH.

OK 6. PabGorate B KOJUIEKTHBE M KOMaHzAE, d(PGEKTHBHO OOMIATHCA C
KOJJIEraMH, PYKOBOJICTBOM, TOTPEOUTENSIMH.

OK 7. bparp Ha ce0s OTBETCTBEHHOCTh 3a pabOTy YJIECHOB KOMAaHJbI
(MOAYMHEHHBIX ), pe3yJIbTaT BHIIIOJIHEHUS 3aJaHU.

OK 8. CaMocTosITeNnbHO OMpeneNsITh 3a7aud  MNPOPECCHOHAIBHOTO U
JUYHOCTHOTO Pa3BUTHUSI, 3aHUMATHCS CaMOOOPa30BaHUEM, OCO3HAHHO MJIAHUPOBATh
MOBBIIICHUE KBATU(PUKALINH.

OK 9. OpueHTupoBaThCs B YCIOBHUSAX YacCTOW CMEHBI TEXHOJIOTUWA B
npodeCCUOHATIBHON JEATEIIbHOCTH.

OK 10. Bnamerp OCHOBaMHM NpEINPUHUMATENBCKOW AEATEIBHOCTH M
O0COOEHHOCTSIMU MPEANPUHUMATEIBCTBA B TPOPECCUOHAIBHON ACSTENbHOCTH.

OK 11. O6nanate 3K0JI0TrMYECKON, HHOOPMAITMOHHOW U KOMMYHHKATUBHON
KYJIbTYpO#, 0230BbIMH YMEHUSIMU OOIICHUS HA THOCTPAHHOM SI3bIKE.

B pesynbrare ocBoeHHs yueOHOW IUCIUIUIMHBI OOYYarOUIHiiCcs TOJKEH
yMeThb!



- oOmarbcst (YCTHO W TMHCbMEHHO) HAa WHOCTPAHHOM SI3bIKE HA
Ipo(heCCUOHATIBHBIE U TIOBCEITHEBHBIE TEMBI;

- IEPEBOJUTh CO CJIOBAPEM HHOCTPAHHBIE TEKCTHI MPO(hecCHOHATBHOM
HaIpaBJIEHHOCTH;

- CaMOCTOSITEJIbHO COBEPILICHCTBOBATh YCTHYKD M IHCBMEHHYIO pEUb,
HOTIOJIHATH CJIOBAPHBIN 3ariac.

- HCHOJb30BaTh HH(OPMALMOHHO-KOMMYHHUKATUBHBIE TEXHOJOTUHU IS
COBEpIICHCTBOBAaHUS TPO(HECCHOHATEHOM JEATEIBHOCTH.

B pe3ynbTaTte u3ydeHus npeaMera CTyIEHT JOJKEH 3HATh!

- nekcudeckuil (1200 - 1400 yeKCMYECKMX €IMHHI)) U TpaMMaTHYECKUI
MUHHAMYM, HEOOXOJIMMBIN U1 YTEHHUS W MEepeBOoJa (CO CIOBAPEM) MHOCTPAHHBIX
TEKCTOB MPO(ECCHOHATILHON HalpaBIEHHOCTH.

1.4, KoanyecTBO 4YacoB Ha OCBOEHHE TMPOrpaMmMbl  yuyeOHOI
AUCUMILIAHBI

MaKCHUMaJIbHOW yueOHO# Harpy3ku oOyuatoierocst 197 yacoB, B TOM YuCII€:
- 00513aTeNBLHOM ayTUTOPHOM yueOHOM Harpy3Kku odyyaromerocst 137 4acos;
- CaMOCTOSITENIbHOU paboThl 0Oyyatomierocst 60 4acos.



2. CTPYKTYPA U COJAEPKAHUE YUEBHOM JJUCHOUTLJIAHBI

2.1. O0bem yueOHOI TUCHUIUINHBI U BUAbI y4e0HOH padoThl

Bus yue6Hoii pa6oThbI O6vem uacos
MakcumanbHas yyeOHas Harpys3ka (Bcero) 197
O6s13aTeJibHAsI ayIUTOPHAs ydeOHAasi HATPY3Ka (Bcero) 137
B TOM YHCIIE:
TEOPETUYECKUX 3AHATUN 0
MIPAKTUYECKHE 3aHATUS 137
CamocTosiTes1bHasi paboTa cTyeHTa (BCero) 60

IIpomexxyTounas arrectamus: 6,7 cemectp Apyrue GOpMbl KOHTPOIIS (CpeaHNi OalT MO TEKYIIUM
OIIEHKaM YCIIeBaeMOCTH), 8 cemecTp nuddepeHnpoBaHHbIH 3a4eT.




2.2 TemaTu4yecKUH NJIAH U COAEPKAHUE YIeOHOH TUCHUIIMHBI
OI'C2.05 MHocTpaHHBIil A3BIK AJIs1 NPOGeCCHOHAIBLHOIO0 00ICHUS

Conep:kanue y4eOHOT0o MaTepuasia, JJadopaTopHbie U Oo0bem YpoBenb | Koabl koMnereHuum,
HanneHoBAHIe NpaKTHYeCKHe 3aHATHUS, CAMOCTOsITeJIbHAsI padoTa o0y4yalomerocs, 4acos OCBOCHHS ¢popmupoBanuio
pa3IeiIonB 1 Tem KypcoBasi padora (IIpoeKT) (eciu npedycmompeHsl), UHbIe BUABI KOTOPBIX
y4eOHoii padoThI B COOTBETCTBHMH € y4eOHBIM IVIAHOM crnocodcTByer
3JIeMEeHT NMPOrPaMMbl
1 2 3 4 S
LIIECTON CEMECTP
Tema 1.1. lIpodeccun | Conep:kanne yueOHOro MmaTepuajia 4
1 npogpeccuonaabubie | Jlekcuka no temam: «Haspanust npodeccuit» u «KauectBa auuHOCTH OK 1-11
KayecTBa,  Kapbepa | HeoOxoauMeble Ui Oyaymie mpodeccun, UMUK, Kapbepa» Pabota c
AOJIKHOCTH JeKCUKOW,  TekctoM.  Present  Progressive.  YTBepauTelbHEIE, 4 1-2
BONIPOCUTENIbHBIE,  OTpullaTtenbHble  (opmbl.  Tumbl  BOMPOCOB.
Beinonnenue tpeHupoBouHbIX ynpaxHeHui. Hanucanue scce «Ilouemy
st BBIOpaJI(a) crienuanbHOCTh Pekmamay
Tema 1.2. Ilpodeccun | Conep:kanue yueOHOro MmaTepuajia 6
cepsl pexiIamMbl Jlekcuueckue emuHUIBl Mo Teme. Popmbl Tiaroma Stin. Pabora ¢ 1-2
TEKCTOM IO Teme. BpemeHa riarona B akTMBHOM 3ayiore. JIeKCHKO- 4
rpaMMaTHYeCKUe YIpaKHEHUs
CamocrosiTesibHass paboTra oOyuarwmierocss Ne 1: BBEIIOJHEHHE 5 3
rpaMMaTHYECKUX YIPaKHEHHUH
Tema 1.3. Ilpodeccus | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuajia 6
CHeuaTUuCT no | Jlekcuueckue enuHunbl 1o Tteme. Popmbl riarona  to  have. 1-2
pexjame AynupoBanue Present Continuous. Jlekcuko- TpaMMaTHYECKHE 4
yIPaKHEHUS
CamocrositesqibHasi padora oOyuawmerocs Ne 2: BHEayJIUTOPHOE 5 3
YTEeHUE
Tema 1.4. | Conep:xanne y4eO0HOro MaTepuaJjia 8
CobecenoBanue ¢ | Jlekcuka mo Teme. Pabora ¢ Tekcrom 1o Teme Jlekcuko- 6 1-2
paGoronaresiem rpamMmarudeckue ynpaxsenus. Jlenoas urpa «Ha cobeceoBaHum
CamocTosiTe1bHAsi padora oOyuaromerocss Ne 3: BHeayJIUTOpHOE 2 3
YTEeHUE
Tema 1.5. | Conep:xanue yueOHOro MaTepuaJa 4




CocraBienue pe3iome | TpeboBanusi Kk oopmiieHuto pestoMe. Pazdbop u uzydeHue CTPyKTYphI 4 1-2
pe3tome Hanmcanue pe3rome Ha JOHKHOCTh «CIIEHHUAINCT 110 peKIaMe)

I'nmasa 2. CMU

Tema 2.1. CMH Coaeprxanue yueOHOIro MaTepuaJa 6 OK 1-11
Poars CMU B uHpOpManmoHHOM oOmiecTBe. UTeHHE TEKCTa MO TeMe 4 1-2
Hceropuss u  craHoOBiIeHHE pekiaMbl. JIeKkCHKO-TpaMMaTH4yecKue
yIpaKHEHUsl.
CamocrosiTesibHast padota oOyuarmerocss Ne 4: BHeayJIUTOPHOE 2
YTEHUE

Tema 2.2. Bugst CMU | Conep:xanne yueOHOro MaTepuajia 6
Bunsr CMU Dcce «Pons CMU B Hamen Xu3Hm» 4 1-2
CamocrosiTesibHass padora oOyuaromerocss Ne 5: BHeayAUTOpPHOE 5 3
YTeHUE

Tema 2.3. Mapkerunr | Coaep:kanue yaeOHOro Mmarepuajia 6

U pekjaMa [IpopaboTka nexkcukn 1o Tteme. Pabora ¢ TEKCTaMH TIO TeMe. 4 1-2
ITpuaTouHble NPeUI0KEHUS] BPEMEHU U YCIIOBHSL.
CamocrosiTesibHAasas padoTa oOydaromerocss Ne 6: BHEayAUTOPHOE 3
YTEeHUE

Tema 2.4. Pexaama | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuaja 6

KaK CePBHC Pa6ota ¢ Texkctom Pabota ¢ Tekcramu no teme. [IpoBepounas pabota 1o 4 1-2
JIEKCUKE U3 TEKCTOB.
CamocrosiTesibHasi padota oOyuarmerocs Ne 7: BHeayJIUTOPHOE 5 3
YTEeHUE

Tema 2.5. Metoasl | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuajia 6

peKJIaMbl Pabora ¢ Tekcrom mo Teme. bynymee Bpems riarosnos. Jlekcuko- 4 1-2
rpaMMaTHYECKHE YIIPKHEHHSL.
CamocrositesibHast padora oOyuammerocs Ne 8: BHeayIUTOpHOE 2 3
YTeHUE

Tema 2.6. Pouasb | Copep:xanne yueOHOro MmarepuaJia 6

PEKJIAMHBIX aTeHTCTB | Poib pexiiaMHBIX areHTCTB W JemapTaMeHTOB. PaboTa ¢ TeKCTamu 1o 4 1-2
Teme. JIeKCUKO-TpaMMaTHYeCKUe YIPaXKHEHUs
CamocrosiTesibHast padora oOyuammerocss Ne 9: BHeayIUTOpPHOE 5 3
YTeHUE

Tema 2.7. Bwuasl | Conep:xxanne yueOHOro MaTepuajia 6 OK 1-11




peKJIaMbl

Brmonnenue JICKCUKO-IpaMMAaTUYCCKHUX yl'[pa}KHeHI/Iﬁ Ha ITOBTOPCHHC

Imperfekt. PaGora ¢ Tekctamu o Teme. 4
CamocrositesqibHasi padora oOydaromerocss Ne 10: BHeayauTopHOE 5 3
YTEHUE
Tema 2.8. OcnoBHble | Conep:kaHue y4eOHOTo MaTepuaa 6
NMOHATHS B peKJiame Pa6ora ¢ TekcToM 1o Teme. C0KHOMOAUYNHEHHBIC TTPETIOKCHHUS. 4 1-2
CamocrositesqibHasi padora oOyuaromerocss Ne 11: BHeayauTopHOE 5 3
YTEHUE
Tema 2.9. Kaprepa B | Coaep:kanne yueOHOro marepuajia 5
pekjame Futurum I. JIekcuko-rpamMmmaTtudeckue ynpaxnenus. Pabota ¢ Tekcramu 1-2
o TeMe 3
Apyrue ¢opmbl KOHTpOJs (cpeaHuil 0a/Jl MO TEeKYIIMM OLEHKAM
yCIeBaeMOCTH)
CamocrosiTesibHasi padora oOyuaromerocsi Ne 12: BHeaynuTopHOE 2 3
YTeHUE
CEJbMOW CEMECTP
Tema 3.1. | Conep:xkanue yueOHOr0 MaTepuajia 14 OK 1-11
IIpodeccuonanbubie | Topropo-mpombllIeHHas Mnajnara poccuiickoit denepaunun. CAMU — 1-2
" odmecrBennblie | Coer Accoumauuid MenuitHoit Muayctpun. Poccuiickas accoumanus 10
OpraHu3anuu HA | MAPKETUHTOBBIX yCIYT
POCCHICKOM CamocrosiTesibHasa padora oOyuaromerocsi Ne 13: BHeayauTtopHoe 4 3
PEeKJIAMHOM pPbIHKeE YTEeHUE
Tema 3.2. | Conep:xkanue yueOHOr0 MaTepuajia 12
Ocob0ennocTn Pabora ¢ Tekcrom mo Tteme. Hammcanume scce «lIpeumyiiectBa u 1-2
TeJIeBU3HOHHOI HEJOCTaTKW  TEJIEBU3UOHHOW  pekiamMbl» BHIBI  TeleBU3HMOHHOM 8
peKJIaMbl: BH/bI, | pEKJIaMBI.
npeumMylecTsa u | CamocrosiTesqibHasi padora oOyuaromerocs Ne 14: BHeayauTopHOE 4 3 OK 1-11
HeI0CTATKH YTeHUE
Tema 3.3. Pexinama n | Conep:xanue yueOHOro MaTepuajia 12
CBA3H ¢ | Paborta c Texctom no Teme. CII0KHOTOTIMHEHHBIE TTPEJIOKEHUS. 8 1-2
001IeCTBEHHOCTBIO CamocrositesibHast padora oOydaromerocss Ne 15: BHeaynuTopHOE 4 3
YTeHUE
Tema 3.4. | Conep:xkanue yueOHOr0 MaTepuajia 12
Peksiamublii Ou3HecC M3yuenue CTpyKTyphl pekiiaMHoro OusHeca. Hanmcanue scce o reme 8 1-2

9




CamocrosiTesqibHasi padora oOyuaromerocsi Ne 16: BHeayaIuTOpHOE

4 4

YTCHHE

Tema 3.5. UckyccTBo | Coep:kanue yueOHOro MaTepuasia 14

peKJIaMbl Pabora ¢ TexctoM 1o teme. Caoras, JIOTOTHII, I[BET 1-2
Jpyrue ¢opmMbl KOHTPOJIS (CPeIHUH 0a/u1 MO TEKYIIUM OIeHKaM 10
yCIIEeBAEeMOCTH)
CamocrosiTesqibHasi padora oOyuaromerocsi Ne 17: BHeayauTOpHOE 4 3
YTCHHE

BOCbMOW CEMECTP

Tema 4.1. Pexknama B | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuajia 18 OK 1-11

CIOA Pabora ¢ TexctoM mo Teme. JIEKCHKO-TpaMMaTHYECKUE YIPAKHEHUSI. 12 1-2
[Ipesentanus «Pa3surue pexnamel B Poccun»
CamocrosiTesibHasi padora odyuaromerocss Ne 18: BHeaymuTopHOE 6 3
YTEHHE

Tema 4.2. Pexknama B | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuajia 18

Poccun Pabota c TekcTom no Teme. Pekitama B €BpOINEHCKUX CTpaHax. 12 1-2
CamocrosiTesibHast padora oOyudaromerocssi Ne 19: BHeaynuTOpHOE 6 3 OK 1-11
YTeHHE

Tema 4.3. Pexnama B | Conep:kanue yueOHOro Mmatepuajia 14

APYIHX CTPaHax Pabora ¢ Tekctom « In Other Countriesy Peknmama B eBpomeiickux 10 1-2
crpanax. KonTponpHas paboTa o TemMaTuke pasjena.
CamocrosiTesibHass padora oOyuaromerocsi Ne 20: BHeayaUTOpPHOE 4 3
YTeHHE

IIpome:xyTouyHast arrecranus. {lupdepeHunpoBaHHbIN 3a4ET 2

HToro no mucumuninge 197
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3. YCJIOBUSA PEAJIN3AIIMY YUYEBHOM JUCITUTLIIMHBI

3.1. TpeOoBaHusi K MHHHUMAJBHOMY MATEePUAIbHO-TEXHHYECKOMY
o0ecreyeHNI0 y4eOHOM TM CIUTIIUHBI

Peanm3amnus mporpaMMbl JAUCHUIUIMHBI TpeOyeT Haiuyusi ydeOHOro KaOWHeTa
WHOCTPAHHOTO s3bIKa (JUHTAQOHHBIA KaOWHET) JUIsi TPOBEACHHUS TMPAKTUUCCKUX
3aHATHH, B TOM UHCJIE TPYIIOBBIX, WHIWBUAYAIbHBIX, IHCHMEHHBIX, YCTHBIX
KOHCYJIbTAIMH, TEKYIIETO KOHTPOJIS ¥ POMEKYTOYHON aTTECTAIUH.

O6opynoBaHue:

- pabouee MecTo mperoaaBaTes;

- ceUaIu3upoBaHHasi MeOelb (CTOBI, CTYJIbS IO KOJTUYECTBY 00YyUaIOIIMNXCs);

- TOCKa y9CHHYECKasl.

TexHuueckue cpeacTra 00ydeHUsI:

- KoMIbIoTep (HOYTOYK);

- MyJIbTUMEIUNHBIN MPOEKTOP, FKPaH.

YyeOHO-HAIISIIHBIE  TOCOOMs:  IUTaKaThl,  Y4YEOHO-HAIJISIAHBIE  MOCOOMS,
o0ecreunBaoIfe TeMaTUYeCKUE WIUTFOCTPAIMK 10 paboyeil mporpaMmme AUCIUILIAHEI,
B TOM YHCJIE, BUACO-ayIM0 MaTepUaIbl, KOMIIBIOTEPHBIE MPE3CHTAIUY.

KomrmbroTep uMeeT HOCTyN K AIEKTPOHHO-OMOIMOTEUHBIM CUCTEMaM, BBIXOJ] B
rII00abHYIO ceTh IHTEpHET, OCHAIICH JTUIICH3UOHHBIM MPOTPAMMHBIM 00€CTICUCHUEM.

3.2 Y4ueOHO-MeTOAMYECKOE U MHPOPMAIITUOHHOE o0ecleYeHue peau3amumn
Y4eOHOM TUCHMIJIMHBI

OcHoBHast yueOHas1 IUTEpaTypa:

1. bacora, H.B. Hemenxuii s3eik s kosutemkei=Deutsch f?r Colleges
yuebnuk / bacosa H.B., Konomnesa T.I'. — Mocksa: KnoPyc, 2021. — 346 ¢c. — ISBN
978-5-406-04030-0. — URL.: https://book.ru

2. Konomesa, T.I'. Hemenkuit s3b1Kk 17151 KoJuiempkeil. Pabodast Tetpansb : yueOHOe
nocobue / Konomnesa T.I'. — Mocksa: KuoPyc, 2021. — 93 ¢. — ISBN 978-5-406-
01604-6. — URL: https://book.ru

3. KaraeBa, A. I'. I'pammaTnka HEMENKOro s3bIKa: Yy4eOHOE TOocoOWe s
cpennero npodeccuoHanpHoro oopazosanusi / A. I'. Karaesa, C. JI. KataeB. — 2-e u3n.,
ucnp. u gon. — MockBa: WznarensctBo [Opaiit, 2020. — 136 c. —
(ITpodeccuonansuoe obOpazoBanme). — ISBN 978-5-534-09472-5. — Texker
anektpoHHbIi // OBC FOpaiir [caiit]. — URL.: https://urait.ru

JlonosiHUTE IbHAS y4eOHas JuTeparypa:

4. 3umuna, JI. 1. Hemeukuit s3pik (A1-A2) : yuyeOHOE mocobue ajis CpeaHero
npodeccuonansHoro oopazosanusd / JI. . 3umuna, . H. Mupocnasckas. — 3-e u3a.,
ucnp. u gon. — MockBa : WMsparensctBo FOpaitt, 2020. — 139 c. —
(ITpodeccuonansnoe o6OpazoBanue). — ISBN 978-5-534-11916-9. — Tekcr
anexktponHbli // OBC FOpaiit [caiit]. — URL.: https://urait.ru/bcode/457204


https://book.ru/
https://book.ru/
https://urait.ru/

HNuTepHeT —pecypcebl:

5. StudyGerman. IToptan u3ydeHusi HEMEIKOTO s3bIKa. [DJIEKTPOHHBIN pecypc:
Pexxum moctyna: http://www.studygerman.ru/

6. Languages-study. Marepuansl 1O H3YYEHHIO HEMEIIKOTO  S3bIKa.
[DnekTponHbIii pecypc]: Pexum moctyma: http://www.languages-study.com/deutsch-
links.html

7.  Deutsche  Welle. [Onextponnsiii  pecypc]: Pexum  mocrymna:
http://www.dw.de/6.Kypran Spiegel. [OnexkrponHsnii pecypc]: Pexum pocrtyna:
http://www.spiegel.de/

8. Lander-lexikon. DHmmkiioneaus. [DnekTpoHHbBIN pecypc]: http://www.laender-
lexikon.de/Deutschland/

MeToanueckune YKazaHud AJ1d oﬁyqamnmxm M0 OCBOCHHIO JUCIHHUITJIMHBI

13. MeToaudeckue yka3aHusi 1Jisi 00yJaroInuXCsl TI0 BBITTOJIHEHUIO MMPAKTUICCKIX
pabor.

14. MGTOIII/I‘IGCKI/IG YKa3aHuAa OJid o6yqafom1/1xc;1 II0 BBIIIOJTHCHHIO Sa,I[aHI/Iﬁ
CaMOCTOSITEIIbHOMN pa6OTI>I.
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4. KOHTPOJIb W OIIEHKA PE3YJBTATOB OCBOEHHS YUYEBHOM

JANCHUITJINHBI

4.1. @opMbI U METOAbI KOHTPOJISI U OLIEHKHU Pe3yJibTATOB 00y4eHUs

Pe3yabTarnl 00yyeHus

®opMbI M METOAbI KOHTPOJIS U
OlIeHKH pe3yJIbTATOB 00y4eHus!

Obwue Komnemenyuu:

OK 1. IloHumars CyHIHOCTh M COIMAJIBHYIO 3HAYMMOCTH CBOEH
Oyaymei nmpodeccuu, MposBIATH K HEH YCTONUMBBINA HHTEpEC.

OK 2. Opranu3oBbiBaTh COOCTBEHHYIO ICSATEIBLHOCTH, BBHIOMPATH
TUIIOBBIE METOJBl M CIIOCOOBI BBIOJHEHHS MPO(ECCHOHATBHBIX
3aJa4, OLICHUBATh UX 3PPEKTUBHOCTH U KAYECTBO.

OK 3. [Ipunumarb pemieHusi B CTaHIAPTHBIX U HECTAHIAPTHBIX
CUTYyalUsX U HECTH 3a HUX OTBETCTBEHHOCTb.

OK 4. OcymecTBiATh TOUCK M HCHOJIB30BaHHE HH(POpMAIUH,

Heo0X0auMOM IS 3¢ pexTUBHOTO BBIIIOJIHEHUSA
po(heCCHOHANBHBIX 33134, MPOPECCHOHAIBHOTO ¥ JTMYHOCTHOTO
pa3BUTHSL.

OK 5. UHcnonp3oBarte HH(MOPMAIMOHHO-KOMMYHHKAIIMOHHBIE

TEXHOJIOTUH B IPO(ECCHOHATBHON AEATEILHOCTH.

OK 6. PaboTath B KOJJIEKTHBE U KOMaH/IE, YPPEKTHBHO OOIIATHCS C
KOJUIEraMH, PyKOBOJICTBOM, IOTPEOUTEISIMH.

OK 7. bpaTp Ha ce0s1 OTBETCTBEHHOCTH 3a pabOTy WIEHOB KOMaH/bl
(MOTYMHEHHBIX ), pE3YyJIbTAT BHITOJHEHUS 3aJaHUH.

OK 8. CamocTosTensHO ONpeAensaTh 3a1a4u NpodhecCuOHATBHOTO U
JUYHOCTHOTO  pa3BUTHS,  3aHUMAThC  caMOOOpa3oBaHUEM,
OCO3HAHHO IJIAHUPOBATH MOBBIICHUE KBATH(PHUKALINH.

OK 9. OpueHTUpoBaThCS B YCIOBUSX YaCTOW CMEHBI TEXHOJIOTHH B
npodecCHOHATBLHOM 1A TeNbHOCTH.

OK 10. Bnageth 0CHOBaMH MpEIITPUHUMATEIHCKON IEATETbHOCTH U

0COOEHHOCTSIMM ~ IPEANPUHUMATENIBCTBA B NMPO(hecCHOHAIbHON
JeSITENIbHOCTH.
OK 11. Oob6namate 3KOJOrMYeckod, HH(POPMALMOHHON U

KOMMYHUKATUBHOW KYyJIbTYpOW, 0a30BBIMH YMEHUSIMHU OOILIEHHUS Ha
UHOCTPAHHOM SI3BIKE.

Ymems:

- obmaTtbcs (YCTHO M NHCbMEHHO) Ha WHOCTPAHHOM S3bIKE Ha
npodecCHOHATIbHBIE U TOBCEHEBHbBIE TEMBI;

- IIepeBOJUTH co CIIOBapeM  HHOCTpPaHHBIE
npodeccnoHaIbHON HAIPaBICHHOCTH;

- CaMOCTOSITENIbHO COBEPUICHCTBOBATH YCTHYI0 W INHCbMEHHYIO
peub, IOMOJHATH CII0BAPHBIN 3ar1ac.

- HCIIOJIb30BaTh MH(OPMAIIMOHHO-KOMMYHHKATUBHbBIE TEXHOJIOTHU
JUIsL COBEPILIEHCTBOBAHMSI MPOPECCUOHANBHOMN 1€ATEIbHOCTH;

TEKCThI

3namo:

- nekcuueckui (1200 - 1400 JeKCHUYECKHUX €IUHUI]) U
rpaMMaTHYECKU MUHUMYM, HEOOXOIUMBIH JJISI UTEHUS U TIEPEBO/Ia
(co croBapeM) UWHOCTPaHHBIX TEKCTOB MpodeccroHaTbHOMI
HaIpaBJICHHOCTH.

Tekymunii KOHTPOJIb:

- OIPOC YCTHBIN U NMTUCbMEHHBIN;

- TECTUPOBAHUE;

- BBIIIOJIHEHUE MMCbMEHHOM paboThI (
JUKTAHT, BBIIIOJHEHNUE YIIPAKHEHUS);
- ay/IUpOBaHMUE;

- IOJITOTOBKA COOOIIEHMUS,
yOJIMYHOTO BBICTYIUICHUS, BECHHUE
JI1AJIOTa;

-aHaJIN3 TEKCTa;

-paboTa co cioBapsMU U
CIIPAaBOYHUKAMU;

- BBINIOJIHEHUE MPAKTUYECKUX 3a1aHUI
(MHIMBUYaJIbHBIX U TPYIIIOBBIX).

- OLICHKA Pe3yJIbTaTOB BHEAYIUTOPHOM
CaMOCTOSITENIbHOM pabOTHI.

[Tpomexyrounas atrectamus: 6,7
ceMecTp Apyrue GopMbl KOHTPOIIS
(cpenuuii 6a Mo TEKYIIMM OLIEHKaM
yCIeBaeMoCTH), 8 ceMecTp
muddepeHIMpOBaHHBIN 3a4eT

Merto poBeIeHHUS TPOMEKYTOUHOM
aTTECTallMU 8 CEMECTpa: BHIITOJIHEHUE
KOMIUIEKCHOTO 33/IaHUS
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4.2. ®oH/1 OLIEHOYHBIX CPEACTB /IJIsl IPOBeAeHHs POMEKYTOYHOM
aTTecTaluy 00y4aromUXCsl M0 JMCHUIIMHE

IToxka3zares i ¥ KPpUTEPUU OLICHUBAHUA KOMITETCHIIMH
[lokazarenn W KpUTEpUM OLICHUBAHUS KOMIICTCHIIMM, OINMCAHHE IIKAJ
OIICHUBAHUS COAEPIKATCS B MPUIIOKECHUH 1.

KoHTposbHBIE 1 TECTOBBIC 3aJaHUSA
KoHTpobHBIE 3a/1aHUS COAEPKATCS B IIPUIIOKEHUH 1.

MeToanueckue MaTepuabl
Metoguyeckue maTepuaibl, ONPEACNSAIONINE MPOUEAYypbl OLUECHUBAHUS 3HAHUU,
YMEHUHM, XapakTepusyromux ¢GOpMHUPOBAHHE KOMIICTECHIINM, colepxkarcs B
IPUJIOKEHHH 1.
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IIpuaoxenne 1
KoHTpo/IbHO-011eHOYHBbIE CPe/ICTBA
JJISl IPOBe/IeHNS MPOMEKYTOYHOM aTTeCTAIIMM MO IMCUMILINHE
OI'C2.05 UHocTpaHHBIN A3BIK J1JIA NPO(ECCHOHATBLHOT0 00IEeHMSI

1.1. dopma npome:xyTouHoii arTrecranun: J(uddepeHmpoBaHHblii 3a4eT (8§ cemecTp).

1.2. Cucrema oueHMBaHMSI Pe3yJIbTATOB BbINOJHEHUS 3aJaHUI

OLIGHI/IBaHI/IC pe3yanaT0B BBIITOJIHCHU A 3az[aH1/1171 HpOMeXCYTOHHOﬁ aTrrecralmnun
OCYIIECTBJISIETCSI HA OCHOBE CIICYIOITUX MPUHIIUIIOB:

JIOCTOBEPHOCTH OIICHKH — OIICHUBACTCS YPOBEHb CQOPMUPOBAHHOCTH 3HAHWHA, YMEHHH,
MPAKTUYECKOT0 OIbITa, OOMMUX U MPOo(EeCCHOHATBHBIX KOMIICTCHIIMM, MPOJIEMOHCTPUPOBAHHBIX
OGy‘-IaIOH_II/IMI/ICﬂ B XOA€ BBIIIOJIHCHUA 3aaHUA,

aJICKBaTHOCTU OIIEHKH — OIICHKA BBIITOJIHCHHS 3aJaHU JOJDKHA IPOBOJUTHCS B OTHOIICHHH
T€X KOMIIETEHIIUH, KOTOPbIE HEOOXOAUMBI /17151 3PPEKTUBHOTO BBIIOJIHEHUS 3aJaHUS;

HAJEKHOCTH OILIEHKH — CHCTEMa OLI€HWBAaHMSA BBIIOJHEHHS 3aJaHui [OJDKHA o01agaTh
BBICOKOW CTENEHBIO YCTOMYMBOCTU IPU HEOJHOKPATHBIX OIIEHKAaX YPOBHS CHOPMHUPOBAHHOCTU
3HAHUN, YMEHUH, MPAKTUYECKOTO OMBITA, OOIINX U MPOPECCHOHATBHBIX KOMIIETEHIIUI 00yYaronnXcs;

KOMIINICKCHOCTU OIICHKHN — CHUCTEMA OLCHUBAHWS BBIIIOJITHCHHUA 3a;1aH1/11?1 JOJIDKHA ITO3BOJIATH
HMHTErpaTUBHO OIICHUBATh 00IIKE U MPOPECCHOHATbHBIE KOMIIETEHIINN 00yUYaIOLUXCS;

06’I)GKTI/IBHOCTI/I OIICHKNU — OII€HKA BBIIIOJIHCHUA KOHKprHBIX 3aI[aHI/If/'I IOOJI>)KHA 6I)ITI)
HE3aBUCUMOH  OT  OCOOCHHOCTEH  mpodecCHOHAIbHOM  OpPUEHTAMM WM  NPEANOYTESHUH
MpenoaBaTeield, OCYIECTBISIOMMNX KOHTPOJIb WIH aTTECTALHIO.

[Tpu BBIOTHEHUU MPOLIETYP OLIEHKH 331aHUN UCTIOIB3YIOTCS CIIEAYIONINE OCHOBHBIE METO/IbI:

METO/I pacyeTa NepBUYHbIX 0aJIOB;
METO/ pacyeTa CBOJIHBIX OAJIIOB.
P€3y.HBTaTI>I BBIITOJIHCHU A 321[[8,HHI>1 OLCHUBAKTCA B COOTBCTCTBUU C pa3pa6OTaHHBIMI/I
KPUTEPUSAMH OLIEHKH.
Hcnonp3yrorcs naTuOaUIbHAasK IKaja 71l OLlEHUBAaHUS PE3YyIbTaTOB O0Y4YEHHUS:
[TepeBo msaTHOAIIBHON IKABI yU€Ta pe3yIbTaTOB B MATH OATBHYIO OIEHOYHYIO IIKATY:
Ouenka KosnuyectBo 0215108, HAOpaHHBIX 32 BHINOJIHEHHE
TEOPETHYECKOI0 U MPAKTHYECKOI0 3aJaHNS,
cpeaHMii 0aJ1J1 10 UTOTraM ATTeCTAIUH

Or1eHKa 5 «OTIHYHOY 4,6-5
OneHka 4 «Xopouo» 3,6-4,5
Orenka 3 «yJIOBJICTBOPUTEIHLHOY 3-3,5
Onenka 2 «HEYyAOBIETBOPUTEIBHO» <29

1.3. KoHTpPOJ/IbLHO-01IeHOYHBIE CPEICTBA

1.3.1 3apanmne:

1. TIpounTaTh ¥ MUCHMEHHO MEPEBECTH TEKCT (CTaThI0) HA PYCCKUM SI3BIK
2. Tlepecka3aTh TEKCT (CTaThIO) HA aHTIIUHCKOM SI3bIKE

IIpumepHbIe NpaKTHYECKUE 3aJaHUS:

Bapuanr 1

1. [IpounTaiiTe 1 TMCHMEHHO NEPEBEIUTE TEKCT (CTaThIO) HA PYCCKUM S3BIK
2. [lepeckaxxure TEKCT (CTAaThIO) HAa AaHTIIMHCKOM S3bIKE
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Werbung

Als Werbung wird die Verbreitung von Informationen in der Offentlichkeit oder an
ausgesuchte Zielgruppen durch meist gewinnorientierte Unternehmen verstanden, mit dem Zweck,
Produkte und Dienstleistungen bekannt zu machen oder das Image von Unternehmen, Produkten und
Dienstleistungen zu pflegen.

Sie dient sowohl der gezielten und bewussten als auch der indirekten und unbewussten
Beeinflussung des Menschen zu meist kommerziellen Zwecken. Teils durch emotionale (Suggestion),
teils durch informelle Botschaften spricht Werbung bewusste und unbewusste Bediirfnisse an oder
erzeugt neue. Werbung wird iiber das rein optische Vorhandensein eines bediirfnisgerechten
Angebotes wie eines ansprechenden Friichtestandes, liber verbale Anpreisungen durch Marktschreier
oder tiber Schrift und Text wie Tafeln, Plakate, Zeitungen, Zeitschriften und dergleichen sowie tiber
Bilder verbreitet. Durch die modernen Medien wie Radio, Fernsehen, Film und Kino wurden die
Moglichkeiten der Werbung vielschichtiger, komplexer und zum Teil verdeckter, so in der
Produktplatzierung oder im Sponsoring.

Dieser Artikel befasst sich mit der Werbung im Hinblick auf jedes beliebige 6konomische Gut
und dessen Einfluss auf den Menschen und die Umwelt als auch mit den technischen Anlagen
(Werbeanlagen, Werbetrdager). Werbeziel in diesem Sinne ist in erster Linie der Verkauf eines
Produktes oder einer Dienstleistung; es kann sich aber auch um die Gewinnung eines
Kooperations-partners bzw. Investors handeln. Werbung ist damit ein Instrument (wohl das
bekannteste) der Kommunikationspolitik, vor allem der Kommunikationspolitik im Marketing und
allgemein des Marketings. Im Marketing-Mix einer Marketingkampagne steht die Werbung neben
Instrumenten wie Offentlichkeitsarbeit (Public Relations), Verkaufsforderung, Direktmarketing und
personlichem Verkauf.

Ein Sonderfall ist Werbung fiir unentgeltliche, nicht gewinnorientierte Dienste oder
Informationen wie Mitgliederwerbung, Spendenwerbung oder Wahlwerbung. Werbung wird klassisch
als Impuls, Anpreisung, Anregung, Stimulation oder Suggestion transportiert, um eine spezifische
Handlung, ein gewisses Gefiihl oder einen bestimmten Gedanken bei anderen Menschen anzuregen
und zu erzeugen.

Bapuant 2
1. [IpounTaiiTe U TUCHMEHHO NIEPEBEIUTE TEKCT (CTAThIO) HA PYCCKUM S3BIK
2. Tlepeckaxkute TEKCT (CTaThIO) HA AHTJIUACKOM SI3bIKE

Historische Wurzeln der kommerziellen Werbung

Das Auslegen und Anpreisen von Waren auf Mérkten stellt die Urform der Werbung dar. Erste
Funde kommerzieller Werbetafeln sind aus den Ruinen von Pompeji bekannt. Marktschreier, die von
Markt zu Markt zogen, priesen bereits im Mittelalter Waren und Dienstleistungen an. Die Werbung
beschrinkte sich dabei auf den Ort des Handelns, ndmlich den Marktstand oder den Laden. Die
Trennung vom Ort des Handelns und die Verwendung anderer Werbemittel bzw. -formen nahm um
1850 im Zusammenhang mit der industriellen Revolution ihren Anfang. Mit der damit einsetzenden
Massenproduktion wurden Produkte angeboten, die iiber die Deckung des existenznotwendigen
Bedarfs hinausgingen. Waren deckten in zunehmendem Male nicht nur den origindren Bedarf,
sondern befriedigten neben reiner Nutzenerfiillung emotionale und tiefer liegende psychologische
Aspekte. Markenprodukte wurden mit der Zeit immer wichtiger. Erste, nun meist in Serie produzierte
Luxus-giiter waren im gehobenen Massenmarkt erhiltlich (im groBstiddtischen Kauthaus z. B.). Bis
zum Ersten Weltkrieg wurde fiir Werbung das Wort Reklame benutzt.
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Mit der Pressefreiheit 1849 in PreuBlen vermehrten sich die geschiftlichen Anzeigen
(Annoncen) und die Presse war mehr und mehr auf diese Einnahmen angewiesen. 1855 erdffnete
Ferdinand Haasenstein das erste , Vermittlungsinstitut“ (Annoncen-Expedition), um den
Anzeigenmarkt zu organisieren. Daraus wurden die ersten Werbeagenturen im deutschsprachigen
Raum. Ab 1854 stellte Ernst Litfa3 in Berlin die ersten von ihm erfundenen Litfasdulen auf. Mit der
Zunahme an Werbung fand auch erste Werbekritik ihren Anfang: Menschen beschwerten sich iiber
»Schmutz und Schwindel* im Anzeigenwesen.

Mit Einsetzen der Massenproduktion wurde Konsum zu einem neuen Bestandteil der
Lebenswelt, dessen Bedeutung bis heute immer mehr zunahm. Verbraucher konnten dadurch ihre
Position in der Gesellschaft ausdriicken und Markenartikel gewannen an Bedeutung. Marken setzten
sich nachhaltig und merklich durch. Hier ist auch ein Professionalisierungs-schub der Werbung zu
verorten — grafische Darstellungen und bislang uniibliche grofle Schaufenster zierten das Stadtbild seit
den 1920er Jahren. Der Slogan Ein Bild sagt mehr als tausend Worte stammt aus dieser Zeit. Die
fortschreitende Elektrifizierung brachte erste Lichtreklamen, wie das heute noch bestehende Bayer-
Kreuz in Leverkusen.

Um 1930 begann ein Paradigmenwechsel (tief greifender Umwilzungsprozess): vom
Verkdufermarkt, in dem der Anbieter dank knappen Warenangebotes weitgehend Konditionen
festlegte, zum nachfragedominierten Kédufermarkt, in dem nun mehr und mehr der Kunde aus einer
reichhaltigen Vielzahl konkurrierender Angebote wéhlen konnte. Waren deckten nicht nur den
originiren Bedarf, sondern neben reiner Nutzenerfiillung weitere emotionale Aspekte.
Markenprodukte wurden mit der Zeit immer wichtiger.

Bapuanr 3
1. [IpounTaiite 1 TUCHMEHHO MEPEBEIUTE TEKCT (CTAThIO) HA PYCCKUIA S3BIK
2. Tlepeckakute TEKCT (CTaThIO) HA AHTIIUHMCKOM SI3BIKE

Werbetriger und Werbemittel

Der Werbetrdger ist das Medium, das die eigentliche Botschaft mit Hilfe von
Gestaltungsmitteln (Werbemittel) vermittelt. Mit dem Begriff der Werbung werden héufig gleichzeitig
Werbetrager und -mittel abgedeckt. Werbemittel sind Anzeige, Brotbeutel mit Werbung, Plakate,
Aufkleber, TV-Spot, Radio-Spot, Film-Spot, Paidmailer, Textildruck, Beschriftung, Mailing,
Messestand, Werbefigur, Werbemusik, Werbespiele oder Pop-ups. Die Leistung eines bedruckten
Werbetrdgers wird mit Hilfe des Tausend-Kontakt-Preises (TKP) gemessen, der Preis fiir je 1000
erreichte potenzielle Interessenten.

Andererseits gibt es den Begriff Werbetrdger flir den Artikel, der die Werbung tibernimmt. Es
gibt grundsatzlich kaum etwas, das nicht als Werbetrdger geeignet ist oder genutzt wird. Die einzige
gemeinsame Bedingung ist, dass der Triger von Menschen wahrgenommen wird. Diese Auflistung
gibt daher nur einen Uberblick iiber die Moglichkeiten.

e im Offentlichen Raum (AuBenwerbung), z. B. LitfaBsdule, Geriist-plane, Baureklame,
Plakatwand, Fassaden oder Mauern (Bemalung, Schilder, Ausleger), Bauzaun,
Skywriting, Gehwegflachen, Bahnsteige, Treppen

e inder freien Landschaft, z. B. Berghdnge, Strandfléchen,

e in Offentlichen und halboffentlichen Einrichtungen, z. B. Sportstitten, Schulen,
Krankenhdusern, U-Bahn-Stationen
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e Werbegeschenke, z. B. Kalender, Kugelschreiber, Visitenkarte, Feuerzeug, Chips fiir
Einkaufswagen etc.

e Medienwerbung, z. B. Horfunksendung, Fernsehsendung, Zeitungswerbung, Prospekt
(Werbung), Kinowerbung, Internetseite, Werbespiele, Spam

e Videospiele

e Verkehrsmittelwerbung, z. B. auf und in Bahnen und Bussen, Taxen, Lkw

e Textil-werbung, z. B. Trikotwerbung, Jacken, Hemden, T-Shirts, Miitzen,

e Verkaufswerbung am Verkaufsort, z. B. Display, Schaufenster-werbung, Lautsprecher,
Ladenfunk,  Verkaufsraumgestaltung, = Verkaufsraumbeduftung, Einkaufswagen,
CashPoster, das Personal selbst, z. B. im Warenhaus bzw. (Fach-
)Einzelhandelswerbung

e Duftwerbung

e gezielte Beschallung

e Titowierung

e Telefonanruf, Fax

e Couponing

Bapuant 4
1. [IpounTaiiTe 1 TMCHMEHHO NEPEBEIUTE TEKCT (CTAThIO) HA PYCCKUM A3BIK
2. [lepeckaxxure TEKCT (CTAThIO) HA AHTJIUHCKOM SI3bIKE

Sonderformen der Werbung

Cross Promotion und Mund-Propaganda

Wenn Unternehmen verschiedener Leistungsbereiche gleiche oder dhnliche Zielgruppen haben und
gemeinsame Werbung entwickeln, wie im Fall BMW Z3 und MGM, wird von Cross-Promotion
gesprochen. Hier profitieren beide Parteien von der Deckungsgleichheit einer Imagebotschaft und
senken gleichzeitig die Schaltkosten bzw. Beschaffungskosten der Ausstattung, z. B. fiir einen
Kinofilm. Derartige Ziele werden auch mit Vitrinentausch im Einzelhandel, Cross-Selling-Aktionen
im AuBendienst oder gemeinsamer Plakatwerbung von NGOs und karitativen Unternehmen verfolgt.
Auch sind personliche Empfehlungen (Mundpropaganda) und die Verbundenheit der Zielgruppe fiir
»ihre Marken und das allgemein positive Image mancher Marken beispielsweise bei Kindern oder
Besserverdienern geeignet, dauerhaft die Aufmerksamkeit auf dazugehorige Angebote zu lenken. Die
Empfehlung einer sympathischen Marke oder eines zufrieden stellenden Anbieters im Bekanntenkreis
ist eine der Hauptumsatzquellen fiir das sogenannte Netzwerk-Marketing, bei dem selbstindige
Handelsvertreter beinahe ausschlieBlich iiber Empfehlungen werben. Sowohl Cross-Promotion als
auch das sog. Empfehlungsmarketing nutzt diese Deckungsgleichheit der Meinungsbildung zur
Generierung zusitzlicher Interessentenkontakte im Vertrieb.

Low-Budget-Werbung

Low-Budget-Werbung (Werbung mit kleinem Etat) ist eine Kategorisierung nach vergleichsweise
niedrigem finanziellen Aufwand. Der Werbeerfolg hangt damit stirker von einer guten Werbeidee ab.
Strategien fiir Low-Budget Werbung sind z. B. Guerilla-Marketing, Virales Marketing und
Pressemitteilungen.
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Bapuanr 5
1. [IpounTaiite 1 TMCHMEHHO MEPEBEIUTE TEKCT (CTAThIO) HA PYCCKUIA A3BIK
2. Ilepeckaxxute TEKCT (CTaThIO) HA AHTJIUMCKOM SI3bIKE

Guerilla-Marketing

Guerilla-Vermarktung ist eine Wortschopfung des Marketing-Experten Jay C. Levinson aus der Mitte
der 1980er Jahre, der damit ungewohnliche Vermarktungsaktionen bezeichnet, dic mit geringem
Mitteleinsatz eine grofle Wirkung versprechen. Der Begrift Guerilla leitet sich dabei von der speziellen
Art der Kriegsfiihrung ab, bei der untypische Taktiken zur Zielerreichung im Hinterland des Gegners
angewendet werden. Als einer der ersten beschéftigte sich Konrad Zerr (2003) im deutschsprachigen
Raum mit dem Begriff Guerilla Marketing aus einer wissenschaftlichen Perspektive. Er definiert
Guerilla-Marketing als eine Marketingmix iibergreifende Basisstrategie im Sinne einer
marketingpolitischen Grundhaltung der Marktbearbeitung, die auflerhalb der eingefahrenen Wege
bewusst nach neuen, unkonventionellen, bisher missachteten, vielleicht sogar verpénten Mdglichkeiten
des Instrumentaleinsatzes sucht. Guerilla Marketing ist nach Zerr iiberraschend, idealerweise
spektakulér, rebellisch und ansteckend. Laut Hutter/Hoffmann (2011) umfasst Guerilla-Marketing
,verschiedene kommunikationspolitische Instrumente, die darauf abzielen, mit vergleichsweise
geringen Kosten bei einer mdglichst groBen Anzahl von Personen einen Uberraschungseffekt zu
erzielen, um so einen sehr hohen Guerilla-Effekt (Verhiltnis von Werbenutzen und -kosten) zu
erzielen®.

Mit einem sehr kleinen Etat wird das Medium oder der Absatzkanal gewahlt, der jeweils glinstig zu
erhalten ist. Beispiele sind etwa Kooperationsgeschéfte mit grofen, lateral im Markt titigen
Unternehmen, der Aufkauf von Rest-Werbesekunden in den Medien, das Verfassen von Leserbriefen
oder das Abhalten von Podiumsdiskussionen und die Griindung politischer Initiativen mit dem Ziel,
das eigene Angebot herauszustellen. Die Grenze zu kontroversen oder irrefithrenden Methoden — zum
Beispiel Astroturfing — ist oft flieBend.

Die Grundidee der Guerilla-Vermarktung, die Levinson auch in seinem Buch Guerilla Marketing —
Offensives Werben fiir kleine und mittlere Unternehmen in den 1990ern publizierte, wurde weiter
modifiziert. Denn insbesondere die gravierende Veranderung der Zielgruppen- und Medienlandschaft
stellte die Strategie vor génzlich neue Herausforderungen. Heutzutage positioniert Thomas Patalas
seine Theorie des Guerilla-Marketing, die den Kunden in den Mittelpunkt stellt: ,,Der Kunde mdchte
in lhrer Kommunikation, also auch in Ihrer Guerilla-Marketing-Kampagne, den auf ihn passenden,
,echten® Nutzen vorgestellt sehen.* Aus diesem Grund sind seiner Meinung nach auf Massenwerbung
ausgerichtete Kampagnen niemals als Guerilla-Marketing-Mafinahmen zu bezeichnen, weil sie den
Kunden lediglich zum Konsumenten der Werbung degradieren, anstatt eine Reaktion von ihm
einzufordern, also eine Interaktion einzugehen.

1.3.2. Kpurepuu oueHkn

banabl 3a
KpuTtepun oieHKH K NPAKTHYECKOMY 32/ IaHUI0 KPUTEpHUH
OlIEHKH
1 2 3
1 | IlepeBoa TekcTa (MUCHMEHHBIH MEPeBO) MakcumajibHbII
0as1 — 30aju1a

[lonublli TIepeBOJ alE€KBATHBIA CMBICIIOBOMY COJEPKAHUIO TEKCTa Ha 3
pycckoM si3bIke. TeKCT rpaMMaTHyecKu KOPPEKTEH, BCE CUHTAKCHUECKHE
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CTPYKTYpbl W JIEKCHUYECKHE EOUHUIIbI, BKJIIOYas MpodecCHOHaIbHbIE
TEpPMUHBI, IepeBeieHb afekBatHo. IlepeBeneno 100% ob6béma TekcTa.
[Tonueiii mepeBoa. Bcerpeuarorcss Jekcuyeckue, IpaMMaTHYeCKHE U
CTHJIUCTUYECKHE HETOYHOCTH, KOTOpbIE HE TMPEMsATCTBYIOT 00ueMy
MOHMMAHHUIO TEKCTa, OJTHAKO HE COTJIaCyIOTCS C HOpMaMHU sI3bIKa MepeBojia
u ctuiieM. [lepeseneno 100%-90% o6bEéma TekcTa.

[Tonublii mepeBox TeKcTa € OONBIIMM KOJIMYECTBOM JIEKCUYECKUX,
rpaMMaTHYECKUX U CTUIUCTHYECKUX OIMMOOK, KOTOPHIC MPEMSITCTBYIOT 1
oOuiemy nonnmanuio Tekcrta. [lepereneno 90%-50% o6béma Tekcra.
Henonumanue conepkanus TE€KCTa, OONBIIOE KOJUYECTBO CMBICIOBBIX U
rpamMMatudeckux omubok. [lepeBeneno menee 50% o6bEMa TekcTa.

2 | Ilepecka3 Tekcra MaxkcumaJjibHbII
0aJ1 — 26a/u1a

0

Peur rpamorHas. [IpaBHIBHO HCIONB3YIOTCS JIEKCUKO-TPAMMATHUECKHE
KOHCTPYKIIMH, €CJH JOMYCKAaIOTCS OMIMOKH, TO TYT >K€ HCHPABISIOTCS
CTYIEHTOM camMocToATeNbHO. OOBbEeM BBICKA3bIBAHUSI COOTBETCTBYET
TpeboBaHusiM. CTYIEHT MOHUMAET U aJIeKBaTHO OTBEYAET Ha BOIIPOCHI.
[Tpu BBICKa3bIBAaHUH BCTPEUYAIOTCS IPAMMATHUYCCKUE OIMUOKH, B TOM YHCIIC
oueHb cepbe3Hble. OObeM BBICKa3bIBaHUS CcOCTaBsieT He Oonee 50%
HeoO0xoaumoro o0béMa. CTyneHT MCHBITHIBAECT 3aTPYIHEHUS IIPU OTBETaX
Ha BOIIPOCHI IIPEToAaBaTeIs.

[Ipn BBICKa3bIBAaHMHM BCTPEUAIOTCS TPAMMATHUYCCKHE M JICKCHYECKHE
OmMOKKA, B TOM 4YHCJIEC OYCHb cephe3Hble. OO0beM BBICKA3bIBAHUS
cocraBnsger MeHee 50% HeoOxoaumoro oo6béMa. CTYIEHT HCIBITHIBAET
CepbE3HBIC 3aTPYAHEHMS IPU OTBETAX HA BOMPOCHI MTPETIOAABATEIIS.

Hroro 5

1.4. MarepunajabHO-TeXHHYECKOe o0ecneyeHHe [JIsi TPOBEACHUS TPOMEKYTOYHOM
arrecTaluu

[TpomexxyTouHas aTTecTalsl MPOBOIUTCS B KaOWHETe MHOCTPAHHBIX S3blKa (JMHradoOHHBIE
KaOUHETHI)

1.5. VYueOHo-meTonnueckoe u HUHPOpPMALMOHHOE oOecneyeHUe /Js1 NPOBeAeHUS
NPOMEKYTOYHOM aTTecTallun

OcHoBHas1 yueOHas JIUTepaTypa:
1. bacoBa, H.B. Hemenkuii s3pix nmst koswtemxeii=Deutsch f?r Colleges : yuebnuk / bacoBa
H.B., Konomuiea T.I'. — Mocksa : KuoPyc, 2021. — 346 c¢. — ISBN 978-5-406-04030-0. — URL:

https://book.ru

2. KonomneBa, T.I'. Hemenkuii s3bIk 175 Koyemkeit. Pabouast rerpanp : yueOHoe mocobue /
Konomuresa T.I. — MockBa : KuoPyc, 2021. — 93 ¢. — ISBN 978-5-406-01604-6. — URL:
https://book.ru

3. KaraeBa, A. I'. I'paMmMaruka HeMelUKOro s3blka: ydyeOHOE MOCOOME Uil CPEIHEro
npodeccuonansHoro obpazosanus / A. I'. Karaesa, C. J[. KaraeB. — 2-¢ u3z., uchnp. u gom. —
Mockga : UznmarenberBo Opaiit, 2020. — 136 ¢. — (IIpodeccnonansrnoe obpazoBanue). — ISBN
978-5-534-09472-5. — Texcr : anekrponHslit / IbC FOpaiit [caiit]. — URL: https://urait.ru

JlonoyiHUTeIbHAS y4eOHAas JJuTepaTypa:

4. 3umuna, JI. M. Hemeuxkuit s3pik (Al-A2) : yuyeOHOoe mocoOue A CpenHero
npodeccronansHoro oopazosanus / JI. Y. 3umuna, M. H. MupocnaBckas. — 3-e U3J1., UCTIP. U JIOT. —
Mocksa : UznarensctBo HOpaiit, 2020. — 139 c¢. — (IIpodeccronanshnoe obpazoBanue). — ISBN
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https://book.ru/
https://book.ru/
https://urait.ru/

978-5-534-11916-9. — Tekcr : onektponusii // OBbC IOpaiir [caiir]. — URL:
https://urait.ru/bcode/457204

NuTepHer —pecypcebl:

5. StudyGerman. Ilopram wu3ydeHUss HEMEIKOTO s3bIKa. [DIIEKTPOHHBIN pecypc]: Pexum
noctyna: http://www.studygerman.ru/

6. Languages-study. MaTepuanbl 1Mo M3y4eHHIO HEMEIKOTrO s3bIKa. [DIIEKTpOHHBIN pecypcl:
Pexxum goctyna: http://www.languages-study.com/deutsch-links.html

7. Deutsche Welle. [Dnekrponnsiii pecypc]: Pexxum moctyma: http://www.dw.de/6.2Kypuaan
Spiegel. [DnexTponnslii pecype]: Pexxum mocryma: http://www.spiegel.de/

8. Lénder-lexikon. Duuumkionemus. [DnekrpoHHslid  pecypc]:  http://www.laender-
lexikon.de/Deutschland/

MeToanyeckue yKa3aHus JJIsA 00y4alomMXCsl 0 OCBOEHHUIO TH CHUILTHHBI
13. Meroaunueckue ykazaHus AJis 00y4aroluXcs 10 BBIIOJHEHUIO TPAKTUYECKUX PadoT.

14. Meronudeckue yKa3zaHus IS 00yJaromUXCsl IO BBIITOJIHCHUIO 33JaHUN CAMOCTOSTEIHbHON
paboTHI.
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